Guia
De Aprendizaje

La guia de aprendizaje tiene por objetivo el
poder identificar cada uno de los elementos
clave del curso, es el marco de referencia
para construir el proceso de aprendizaje
integral
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Objetivos Generales

e Disenar estrategias digitales para atender
problemas de negocio con un enfoque
centrado en el diseno de experiencias de
cliente con alto valor, rentabilidad en un
contexto sustentable y etico
Disenar experiencias de cliente alineadas a
la estrategia digital propuesta a traves del
uso de tecnologia, procesos y metricas de
la mercadotecnia digital en un contexto
sustentable y etico




Resultados de |_as tecnologias emergentes y la volatilidad en el perfil de

Aprendizaje os clientes hacen que el disefio de las estrategias
digitales demanden del professional un conjunto de
habilidades blandas (SoftSkills) y duras (Hardskills)
ademas de un constante aprendizaje y adaptacion al
cambio, bajo este contexto el resultado de aprendizaje de

este curso busca el desarrollo de habilidades de

adaptacion y respuesta a los cambios en las estrategias
digitales que demanda las empresas que buscan
optimizan o disenar sus modelos de negocios.

Se busca formar un profesional critico y proactivo de los
cambios producto de la presion de las tecnologias
emergentes capaz de ser un agente de cambio para las

empresas que buscan el generar oportunidades en el
marco de la economia digital y la cuarta revolucion

industrial. o




Competencias

Analisis de negocios, diseno estrategico,
solvencia técnica para el manegjo de recursos
digitales

e Pensamiento Sistemico
e Adaptabilidad
e Competencias digitales
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Evaluacion y metodologia

Portafolio Individual 50% Proyecto final 40% Mi ruta de

Q Q aprendizaje 10%




Reglamento

Se aplica como referencia la normativa institucional y es
responsabilidad del alumno conocerla

 Es responsabilidad de los alumnos revisar y cumplir con las
actividades de trabajo del curso para cumplir con el proceso de
aprendizaje

- No se aceptan practicas fuera del tiempo de entrega 2359 de
la fecha establecida)

- No se reciben tareas fuera de fecha programada

- Tarea plagiada es 0 para los involucrados

- La nota minima del curso es 6y 599 no sube a 6

- Las evaluaciones parciales no se redondean y la nota final se
redondea a partir de 6 siempre y cuando sea superiora 6

- Los trabajados deberan contener fuentes y bibliograficay se
referenciados
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Las camaras deberan estar encendidas en actividades y cuando se solciité la participacion de un alumno en
la sesidn

Inicio de clase sera a las 11:00 con una introducién a la sesion a las 11:10 se pasara asistencias (no retardos)




Consideraciones para la administracion de las asistencias

de los alumnos

Toma en cuentas las siguientes consideraciones al momento de registrar y administrar las
asistencias de tus alumnos durante las sesiones en linea:

e La asistencia en actividades asincronicas se cuenta con el cumplimiento de la actividad y la
entrega de su resultado, en el formato y tiempos que establezca el profesor (no es necesario
tomar lista).

En situaciones de presencialidad a distancia (videoconferencia), la asistencia requiere que el
alumno este conectado a la sesion de principio a fin y que esté disponible cuando el profesor
le consulte algo de manera directa o le indigue al grupo completo que realice alguna
actividad puntual. Si ambas condiciones fallan, la asistencia no se puede dar por valida.

En este caso, se deberan tener consideraciones especiales con alumnos que tengan
problemas técnicos y experimenten, por ejemplo, desconexiones constantes durante la
sesion sincronica.

Los casos de alumnos que no puedan atender sus sesiones de clase (sincronicas o
asincronicas) por encontrarse en un estado de salud delicado derivado de la enfermedad
COVID-19, deberan ser revisados de manera individual por el profesor y el coordinador de
carrera,




PLAN DE MARKETING
Proyecto PASO A PASO

= TP

m [P -

Analisis de
1 situacion actua| ="

-8 Retevarnte
LR =

' EsgecilEn
H Mamyrisla
T

T

gt sl il
3 Posicionamiento e
I

&

ek i |
Plan de Mercadotecnia Digital SIS Srveeei 18

Equipos de 5 integrantes (3 equipos) 5 ; —] JOURNEY

Map

oA LT
b= L ]

C T i Desarrollo de
PrDYECtD et P vy _'m"'“""' estrategias y tacticas
II"ll- L] :E:I'u-
[ =) s L1 L5 ] = b
[} 1 ¥ o

el el | et -

i

¢ Moda
e« Comunidad

® ONG Medicidn de pardmetros Medicion
cuantitativos y cualitativos y control




