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RELACIONES INTERNACIONALES

FINES DEL APRENDIZAJE O FORMACION

e Explicar la importancia de la comunicacién politica, para la comprension de los diversos procesos

internacionales contemporaneos.

o Identificar las formas de comunicacién politica de diferentes actores internacionales, especialmente la de jefes de
Estado, por medio de sus objetivos diplomaticos en el escenario internacional.

e Explorar dimensiones diplomaticas, econémicas, culturales y sociales, en torno a la comunicacién internacional.

e Elaborar analisis cualitativos sobre temas de comunicacidn internacional, que consideren a distintos actores

globales.

CONTENIDO TEMATICO (TEMAS Y SUBTEMAS)

1.-Introduccién a la comunicacién politica internacional.

1.1 Comunicacién politica y relaciones internacionales.

1.2 Actores internacionales en la era de la informacion digital.

1.3 El manejo comunicativo en la nueva esfera publica internacional.
1.4 Comunicacioén y poder en las relaciones internacionales.

1.5 Las redes comunicativas en la comunicaciéon global.

1.6 Ciencia de datos y el manejo exponencial de la informacion.

2.-El Estado y su comunicacién exterior.

2.1 El jefe de Estado, la cancilleria y la comunicacién oficial internacional.
2.2 El liderazgo comunicativo de los equipos y sus estrategias.

2.3 Diplomacia publica, comunicacién social y prensa internacional.

2.4 Imagen nacién y marca pais.

2.5 Psicologia, control y propaganda.

3.-La opinién publica global y la comunicacién de masas global.

3.1 Agencias internacionales de noticias.

3.2 La comunicacion de los organismos internacionales.

3.3 La convergencia digital y las tecnologias de la comunicacién de masas.
3.4 La cultura de masas global: trending topics, influencers y haters.

3.5 Industrias culturales y de la comunicacién globales.

3.6 La geopolitica de la cultura de masas global: la 5G.




4.-Los actores no estatales en la red.

4.1 Redes socio digitales y movimientos sociales.

4.2 La diaspora digital y alteridad.

4.3 Ciberactivismo y ONG.

4.4 Tubers, celebridades, hackers y el fendomeno de fake news.
4.5 El poder comunicativo desde la base social.

4.6 Crisis comunicativas y conflictos sociales.

5.-La comunicacion politica internacional en accion.

5.1 Fidel Castro y el mesianismo comunicativo.

5.2 Margaret Thatcher y la eficiencia del mensaje.

5.3 Nelson Mandela y la fortaleza de la reconciliacion.

5.4 Bill Clinton, vida privada y los escandalos politicos.

5.5 Carlos Salinas de Gortari y el liderazgo hacia una estrategia comunicativa internacional.
5.6 Angela Merkel y el liderazgo comunicativo humanista.

ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE BAJO LA CONDUCCION DE UN ACADEMICO

¢ Discusion en clase de las lecturas asignadas.
¢ Didlogo sobre algun tema de comunicacion internacional con invitado especial.
e Practica para realizar una entrevista a nivel profesional.

e Analisis cualitativo de temas de comunicacioén internacional.

ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE INDEPENDIENTES

e Elaboracién de reportes de lecturas asignadas para el curso.
e Andlisis de noticias en relacion con la comunicacion internacional.
¢ Realizacion de entrevista a alguna persona vinculada con la practica de la comunicacién internacional.

e Elaboracién de reporte escrito sobre la cobertura en los medios de un hecho ocurrido a lo largo del curso.

CRITERIOS DE EVALUACION

PORCENTAJE
INSTRUMENTO La suma de los porcentajes debe
representar el 100%

1. Examen parcial. 25 %
2. Reportes de lectura. 10 %
3. Entrt_aga de d_os anéli_sis de noticias en relacién con la 10 %
comunicacion internacional.
4. Entrevista. 30 %
5. Trabajo final. 25 %

TOTAL: 100%

MODALIDADES TECNOLOGICAS E INFORMATICAS

NO APLICA debido a que el programa es modalidad escolarizada.
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