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OBJETIVOS GENERALES

1. Distinguir los componentes fundamentales de un sistema de franquicias.
2. Utilizar el proceso de formulacién, implantacion y control de una franquicia.
3. Tomar decisiones de alternativas en un sistema de franquicias.

4. Evaluar el marco regulatorio nacional e internacional de las franquicias.

TEMARIO

. Introduccién a la administracion de franquicias.

. Formatos y modelos de franquicias.

. Evaluacion y seleccion de franquicias.

. Analisis de oportunidades y adecuacion de prioridades a oportunidaes.
. Presupuesto de capital y fuentes de financiamiento.

. Adaptacion local y regional del sistema.

. Decisiones de crecimiento, consolidacion y expansion geografica.

. Marco regulatorio en México.
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