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COORDINACION

NEGOCIOS INTERNACIONALES (120)

PRERREQUISITOS
ADMINISTRACION DE NEGOCIOS INTERNACIONALES:
COMPETITIVIDAD INTERNACIONAL

OBJETIVOS GENERALES

1. Identificar las ventajas generadas del comercio entre individuos, entre grupos, regiones y paises.
2. Evaluar el atractivo estructural de una industria en cualquier parte del mundo.

3. Preparar un analisis de oportunidades en un pais, industria, mercado y segmento de mercado.
4. Disefar estrategias competitivas de creacién de valor.

TEMARIO

1. Modelo de Administracion Estratégica.

2. Economias de escala y economias de enfoque.

3. Implicaciones de ventaja comparativa en las estrategias de exportacion e importaciéon de bienes.
4. Componentes de la ecuacion de valor y la propuesta de valor al cliente y al mercado.

5. Estrategias de creacion de valor: diferenciacion y bajo costo.
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